Anzahl der Suchanfragen bis zur Conversion Google

« Jede Conversion beruht auf einer Vielzahl an Suchanfragen — das qilt
tendenziell fir alle Branchen

Anzahl der Suchanfragen, die einer Onlinebestellung vorausgehen
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Anzahl der Suchanfragen: Reisen Google

* Die Zuordnung der Conversion zum letzten Keyword greift zu kurz:
Im & wird 12x gesucht bevor eine Reise online gebucht wird

Anzahl der Suchanfragen, die einer Onlinebuchung vorausgehen
Branche: Reisen (DE)
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und Kaufverhalten in der Reisebranche, 2009



Anteil Gesamtconversions

Anzahl der Suchanfragen: Autos

Google

* Die Zuordnung der Conversion zum letzten Keyword greift zu kurz:
Erst nach durchschnittlich 11 Suchanfragen kommt es zum Kauf

Anzahl der Suchanfragen, die einer Onlinebuchung vorausgehen

Branche: Autos (DE)
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