Markenbekanntheit — Wettbewerbseffekt Go gle

 Die Bekanntheit einer beworbenen Marke ist hoher, wenn ein direkter
Konkurrent auf der Suchergebnisseite vertreten ist
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« Bei einer hoheren Platzierung verglichen mit der direkten Konkurrenz
profitiert der Werbetreibende von der hoheren Kategorie-Awareness
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