Effizienz: Kosten-/Umsatz-Relation (KUR) Google

* Eine reine Online-Kampagne erzielt die hochste Effizienz; eine Mix-
Kampagne bietet den héchsten Umsatz bei effizientem Mitteleinsatz

Effizienz der Kampagne
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SEM erhoht die Effizienz der gesamten Kampagne  Google

« Suchmaschinenmarketing (SEM) wirkt komplementar zu traditionellen
Werbekanalen und erhoht dabei die Effizienz der Gesamtkampagne
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Quelle: Metrixlab, “Understanding the role of search in the branding process”; 2009 Google Confidential and Proprietary



