AdWords sichert zusatzlichen Traffic

Google

« Ohne SEM kommt es nur zu einem leichten Anstieg organischer Klicks,

89% der paid clicks gehen jedoch verloren.
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Strategie Strategie
“paid + organic” “organic only”

Ein Verzicht auf paid
search fuhrt also zu

massivem Trafficverlust.

Organic traffic kann den
Wegfall von paid traffic
nicht kompensieren.

Quelle: Incremental Clicks Impact of Search Advertising. Google. July 2011.
Average across 446 studies from DE/ FR / GB / US
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Betrachtung einer Suchergebnisseite Google

« Ein Grund: im Betrachtungsfokus liegen die Anzeigen in der Top Position,
Anzeigen oben rechts und nur relativ wenige organische Suchergebnisse
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Quelle: Eye Square Eye Tracking Studie, 2011



Verteilung der Aufmerksamkeit Google

« Auf der stationaren Suchergebnisseite schauen 71% der Besucher auf die
Top 3 AdWords Anzeigen — weitere 30% auf die seitlichen Anzeigen.
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Verteilung der Aufmerksamkeitsdauer Google

« Die Top Sponsored Ergebnisse werden durchschnittlich 2,5 Sekunden
betrachtet — organische Ergebnisse weiter unten gerade einmal 0,2 sek.
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